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En 1605 Abas | el Grande (r. 1587-1629), monarcka ditnastia safavida, ordeno
gue los armenios de la ciudad de Julfa (situad® jalrrio Aras, en territorio fronterizo
entre Persia y el Imperio otomano) fueran depodaalda capital persa de Isfahan.
Pocos meses después de su llegada, a los ma@eatn@enios alli desplazados se les
permitié construir barrio propio, Nueva Julfa, es bfueras de la capital. Durante el
siglo y medio posterior, hasta que fuera saqueadiesiruida en 1747, Nueva Julfa y
sus armenios escribirian uno de los capitulos mbsesalientes de la historia del
comercio de larga distancia en la Edad Moderna, reales mercantiles que se
extendieron por toda Eurasia, desde Amsterdam,dv@yeCadiz, pasando por todo el
Medio Oriente y Rusia, hasta Madras, Cantén y jenée Manila. Es precisamente la
naturaleza global del comercio de los armenios devhl Julfa el tema central del
estupendo libro de Sebouh Aslanian.

Existen dos razones de peso que justifican claremarestudio de los julfanos:
primero porque se trata de la Unica comunidad daeepdantes euroasiaticos que
operd simultaneamente en tierras de los mayoresriogpde la Edad Moderna, entre
los que destacan los imperios mogol, otomano wskfala Rusia zarista, la China de
la dinastia Qing, y los imperios maritimos britémiérancés, holandés, portugués v,
como no, espaiiol; y segundo porque la comunidaéraande Nueva Julfa es una de
las pocas comunidades de comerciantes asidticogjuten se ha conservado
documentacion escrita. Asi, empleando fuentes tdsee indirectas provenientes de
multitud de lugares, entre las que destaca cornekgneia epistolar de los propios
armenios, el libro de Aslanian analiza y recondriaycreacion, crecimiento y colapso
final de las redes comerciales que, con Nueva dalf@o nucleo central, articularon un
comercio global caracterizado por la capacidaddgulfanos de viajar extensamente

y de crear una identidad hibrida y sincrética dueutor denomina cosmopolitanismo
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transimperial ("transimperial cosmopolitanism™”),ncepto que sirve para trazar una
interesante comparacioén con el reciente trabajd-rd@cesca Trivellato sobre otra
minoria étnica de destacados comerciantes, loogudéfardies, para quienes la
historiadora italiana propone la idea de cosmogpubimo comunitario
("communitarian cosmopolitanism®).

Al igual que Trivellato, Aslanian toma como puni® ghrtida el influyente trabajo
de Philip Curtin sobre el comercio interculturalag diaporas comerciales, pero, a
diferencia de aquélla (mas interesada en los mmoasi que facilitaban los
intercambios entre judios y gentiles), se centralaematuraleza diaspoérica de su
comunidad de comerciantes. Aunque la categoriatrdee’ dispora" propuesta por
Curtin ha servido, nos dice Aslanian, para trazax vision general del papel de las
minorias étnicas y religiosas, lo cierto es qusitla un instrumento débil a la hora de
indagar analiticamente la forma en que dichas caades operaban en la practica.
Por ello Aslanian propone un marco analitico queomeeptualiza las diasporas
comerciales de la Edad Moderna como sociedadesirenlacion (“circulation
societies"), y que, en su caso, hace hincapié mt funcionamiento practico de las
redes comerciales de los julfanos como en las pecades de su diaspora. Que la
vertiente intercultural del comercio moderno no eej@to de estudio del libro se debe
a que los comerciantes de Nueva Julfa empleaban agentes solamente a miembros
de su propia comunidad, tal como se explicara rama

Grosso modo, existen al menos dos tipos de so@edaucirculacion. La primera
seria la que teje una red policéntrica de asentaoselonde no existe un centro que
destaque sobre el resto (ejemplificada por loopidéfardies estudiados por Trivellato
y por Jonathan lIsrael, entre otros); el segundo, #m cambio, seria el de una red

multinodal pero monocéntrica, donde la mayor paetéas mercancias, el crédito y las

! El concepto de cosmopolitanismo comunitario sipaza explicar la paradéjica situaciéon de una
comunidad, la judia, que nunca acababa de integmafandirse en la sociedad de acogida y que, sin
embargo, cooperaba con los miembros de esa mispiadad que la mantenia marginada. Véase
Francesca RIVELLATO, The Familiarity of Strangers: The Sephardic Diaspokivorno, and Cross-
cultural Trade in the Early Modern Perip8ilew Haven and London, Yale University Press, 2@09.8

y passim. Mi resefia del libro émvestigaciones de Historia Econdmjacal. 7, n° 2 (2011), pp. 336-7.

2 El modelo general de diaspora comercial responge @roceso repetido en cualquier parte del mundo
desde los comienzos de la vida urbana. Segun Clifte merchants who might have begun with a
single settlement abroad tended to set up a wiarlessof trade settlements in alien towns. Theltesu
was an interrelated net of commercial communitigefng a trade network, or trade diaspora — a term
that comes from the Greek word for scattering,rathé sowing of grain.” Philip D. @rTIN, Cross-
Cultural Trade in World HistoryCambridge, Cambridge University Press, 1984, p. 2
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propias personas que circulan por la red se orgemaun centro urbano principal. Los
julfanos representan un caso paradigmatico desegtedo tipo.

La suya es una historia vinculada a la produccianiide tejidos de seda y al
efecto estimulante que sobre dicha produccion tave llegada de plata americana a
Europa (y de alli al Levante mediterraneo) a paimediados del siglo XVI. Antes
de que fueran deportados a Isfahan, los armenibsly@an destacado en el comercio
de la seda irani; desde Nueva Julfa no iban sme@af&dmar su posicion dominante en
la exportacion del preciado tejido. Cincuenta aflespués de asentarse en su nuevo
hogar persa, los agentes y asociados de los jslfaparecen en Madras y, poco mas
tarde, hacia la década de 1660, en la otra puertanttada en Asia para la plata
americana, Manila. En su expansion jugaron un papebrtante un monopolio
obtenido en subasta publica en 1619 (aunque susipeweinte afios mas tarde) y el
acuerdo firmado con la East India Company inglesal@38, que concedia a los
armenios una serie de privilegios (libertad rebgiancluida) para operar en el Océano
indico. Pero mas alla de privilegios y acuerdos lodifticos, los armenios
fundamentaron su éxito comercial en su inusitadsaadad para establecer redes
comerciales que aseguraban un alto grado de depsadeutua entre principal y
agente, redes por las que fluia un torrente denrdoion que aminoraba los riesgos
inherentes a un comercio desarrollado sobre encdrssicias.

Nueva Julfa contaba con una poblacion cercana @@Mabitantes a mediados
del siglo XVII y con cerca de 30.000 en su momangés algido a finales de siglo. El
numero de comerciantes y religiosos julfanos quamiellaron por el mundo es sin
embargo objeto de debate. Aslanian descarta estinggcanteriores, que €él considera
bajas, y propone la cifra de 1.000 julfanos esdascpor Europa y Asia en cualquier
momento de la segunda mitad del siglo XVII y priendel XVIII. En el Mediterraneo,
en lugares como Alepo, Esmirna o Venecia, no €ias s Unicos armenios, pero en
costas del Indico y del sureste asiatico los julfamran practicamente lo Gnicos
armenios habientes. En Madras, su "regional centés'importante en el sur de Asia,
su numero nunca excedio los 200-240 comerciantesddalli practicaban el "country
trade", es decir, el comercio maritimo que, de fouen puerto, unia las plazas mas
importantes del sureste asiatico con las Filipinapafiolas. En la propia Manila
llegaria a asentarse un reducido pero influyentearde armenios, atentos a los

galeones provenientes de Acapulco.
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Una de las aportaciones mas importantes de Aslaese en que no se contenta
con repetir lugares comunes de la historiografidi¢cional sobre minorias étnicas y
religiosas dedicadas al comercio. Esto se hacatgadm su analisis del concepto de
confianza, tan importante para el sostenimienteedes comerciales. Los julfanos no
confiaban en otros julfanos por el simple hechtrakarse de paisanos; en esa decision
intervenian factores practicos y racionales. AgilaAian incorpora a su andlisis el
concepto desocial capita] que toma prestado de la sociologia, la sociologia
econdmica y las ciencias politicas. La definici@oapital social que aporta es bien
clara: "the value generated when individuals jaigether and invest resources in the
formation of ongoing and structured relationshigghveach other (know as "social
network™) that generate collective and individuanbfits" [p. 170]. En concreto,
Aslanian desarrolla los dos factores generadorescajstal social en una red
propuestos por el sociélogo americano James Cotearame (“closure”) y densidad
("multiplex relationships"}. La red de los julfanos y la comunidad que la sdate
estaban caracterizadas por altos niveles de ceautal, que a su vez era el factor
principal engendrador de confianza y de normasoun#s de comportamiento
imprescindibles para la cooperacion y la acciérectola. Este marco teérico sirve
para entender mejor algunas caracteristicas ddsimcde la diaspora julfana,
entendida siempre como una sociedad en circulagiérorbitaba en torno a un centro
urbano cardinal.

Un mecanismo destacado para lubricar el capitalasa®e los armenios lo
constituia la profusa correspondencia epistolaregaerepartida por una compleja red
de mensajeros. "The evidence from Julfan merchamtegpondence”, nos dice
Aslanian, "suggests that commercial intelligencehi@ form of detailed updates on
market conditions in faraway centers was one oftbst significant functions of letter
writing"” [p. 99]. Ademas, redactar cartas en eldatit julfano (incomprensible incluso
para otros armenios, y un verdadero reto parastbrimdor actual) era una forma
extremadamente eficaz de asegurar la confidenathli® su contenido. Sin embargo,
la plena efectividad de la red postal julfana parggedar en entredicho en el caso de
los lugares de operacion mas remotos, lugaresdatas el Tibet y Manila, donde no

se ha conservado correspondencia que ayude a dedesu verdadero alcance.

3 James S. GLEMAN, "Social Capital in the Creation of Human Capitakmerican Journal of
Sociology 94, suplemento (1988), pp. S95-S120.
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No obstante, de entre todas las instituciones coales de que dispusieron, fue el
contrato decommenddthe single most important cause of the dramatgaasion of
Julfan commerce in the seventeenth and eighteantturges” [p. 122]. Los julfanos
empleaban la version islamica de este tipo de amtilamadogirad o mudaraba
Diferia de lacommendanediterranea (empleada en buena parte de Eurogp)eeno
se cefiia a un unico viaje maritimo sino que podédagse durante muchos afios en
iniciativas tanto terrestres como maritimas. d@mmendatipicamente armenia se
llamabaenkeragir A través de este contrato eran los miembros reaschdos de la
comunidad mercantil residente en Nueva Julfa, ddosccomokhwajas quienes
ponian el capital, mientras que a la otra partdratante, a los comerciantes mas
jovenes o aquellos cuya posicion no era muy acodmde tocaba aventurarse por
lejanas tierras llevando consigo las mercanciafieEho de que ambas partes fueran
julfanos hacia mas facil la tarea de controlarosliile comportamiento oportunista de
los agentes, aunque a larga tambiéen prevind auléenps "from truly engaging in
cross-cutural trade" [p. 199], ya que sus negasgogpoyaban en un grupo limitado de
asociados y agentes. El capital invertido en lajufdna provenia de cerca de veinte
familias poderosas (familias extensas, casi clamss)entes en Nueva Julfa. Cada una
contaba con un namero variable de entre 20 a 1€0t@g encomenderos.

Junto con lacommenda los julfanos se beneficiaron de otras instituesn
comerciales y no comerciales. De las comerciald® aestacar la Asamblea de
Comerciantes de Nueva Julfa y los pequeiios triesrmabviles que a lo largo de toda
la didspora julfana trataban de controlar y sarmi@omportamientos oportunistas de
los integrantes de la red armenia. Otra institugide destaca Aslanian es la escuela de
comerciantes de Nueva Julfa. Aunque existe poaanrecion sobre su creacion y
funcionamiento, parece que durante la década de d&&06 con 300 estudiantes que
recibian todo tipo de lecciones sobre aspectos adaV comercio, desde la redaccion
de correspondencia a los secretos de la contahili®®&ero también hubo otra
instituciéon que pese a no ser comercial jugd urelp@mdamental a la hora de reforzar
la densidad de la red julfana. En efecto, a lagerdas plazas que visitaban los
comerciantes, en las que a menudo algunos de sdlaguedaban a vivir, también
fueron llegando sacerdotes de la Iglesia grego@d@oatolica armenia de Nueva Julfa.
La mayoria de armenios profesaba esta fe (queglaidicion espafiola en Filipinas

tachaba de cismatica), aunque también hubo casokcancluso musulmanes entre
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ellos. En los lugares en que les fue permitido,almsenios construyeron sus propias

iglesias, como en Calcuta o Madras. Esta red d@siag y sacerdotes se solapaba con
la red mercantil de los julfanos, haciendo que mmgueda ser entendida sin la otra,

pues ambas reforzaban los vinculos entre los m@sisien Nueva Julfa y sus paisanos
repartidos por el mundo.

Con todo, el libro despierta ciertas dudas sobrengbarejamiento entre marco
teorico y realidad historica. Uno tiene la sensadé que Aslanian se cifie de manera
demasiado rigida a los presupuestos teodricos dmhoetusta Avner Greif y su
influyente trabajo sobre los judios "maghribi” déglo XII.* La idea de que una
coalicién cerrada (una red cerrada) genera y mentigormas que aseguran la
honestidad de sus integrantes es sin duda atra@e@in Aslanian, los julfanos se
comportaban honestamente con otros paisanos pdrgnesty and respect for a given
network's norms were in their rational self-intéras profit-maximizing individuals”
[p. 183]. Sin embargo, esta idea, que las fuenteparecen demostrar de manera
tajante, desecha la posibilidad del comercio indéwcal, algo que a los julfanos
dificiimente les pudo ser del todo ajeho.

La fuentes documentales empleadas provienen dwargiun archivos repartidos
por doce paises y redactados en siete idiomasitdstiEl libro estd compuesto de
ocho capitulos y conclusiones. El capitulo intradrio es un magnifico acercamiento
a la literatura sobre diasporas comerciales. EBgpude la obra se divide en dos partes
diferentes pero complementarias: los capitulos £ son de naturaleza descriptiva,
mientras que los capitulos 5 a 8 adoptan un enfaga#tico. En las conclusiones se
desarrolla una fascinante comparacién entre las meees comerciales de larga
distancia mas exitosas de la Edad Moderna: lasltinps, sefardies y multanies. La
bibliografia es rica y extensa, asi como las nata@al del libro. Como toda buen
publicacion que se precie, el libro también cueontaun Gtil indice analitico.

Esta es una obra sin duda muy recomendable n@amdoquien esté interesado en
el comercio global de época moderna, sino tambama pualquier historiador que

incorpore a su trabajo marcos teoricos propuesiofap ciencias sociales.

* Avner GREIF, "Reputation and Coalitions in Medieval Trade: d&rice on the Maghribi Traders",
Journal of Economic History9:4 (1989), pp. 857-82.

® Para una critica severa pero convincente del jsatla Avner Greif véase Sheilaghc@viE,
Institutions and European Trade: Merchant Guild§0Q-1800 Cambridge, Cambridge University
Press, 2011, pp. 270-76.



